Логотип как символ хорошего.
Логотип это, прежде всего знак. Он может быть объемным, простым с буквами текстом или без него. Это эмблема компании, фирмы или просто человека.

Человек так устроен, что ему нужно иметь опознавательные символы. Например, мы запоминаем, что яблоки с румяными пятнами  вкусные, а с коричневыми пятнами гнилые. Пятна это и есть примитивные логотипы. Но в современном мире все не так просто. И что бы ваше вкусное пятно (то есть логотип)запомнилось и ассоциировалось  с чем-то хорошим и приятным оно должно: 

а) отличаться от остальных;
б) легко запоминаться и быть симпатичным;
в) «говорить» о содержимом; 

Кроме этого быть настолько профессионально сделанным, что бы одинаково смотреться и на ластике и на стене многоэтажного дома.
А теперь по подробней.

Логотип должен: «Отличаться от остальных».

Оригинальность ценилась во все времена. А вот похожесть вашего логотипа на другие, особенно на логотипы известных торговых марок, может сыграть с вами дурную шутку.

Например если ваш логотип «похож на значок «Мерседеса» только снизу буквы и немного овальней» , то люди будут воспринимать его как подделку, а услуги вашей компании как продукцию китайских пионеров.  Помните, что непохожесть и эксклюзивность всегда пользовалась спросом.

Логотип: должен «Легко запоминаться и быть симпатичным»

Причем обязательно одновременно. Пиратский всем известный логотип – череп со скрещенными костями очень легко запоминается. Но он совсем не симпатичный, поэтому не вызовет доверия у клиентов. А вот котята или цветочки весьма милые и, к сожалению настолько похожи, что нужно очень долго трудиться для того, что бы сделать их хоть немного запоминающимися.  Логотип, состоящий из запутанных линий, объемных картинок и множества «наворотов» может быть достаточно хорош. Да только человек не сможет его быстро запомнить, а потом сопоставить с фирмой или выделить из других.

Логотип должен: «говорить о содержимом»

Представьте, что супергениальные дизайнеры создали вам логотип с милым, простым, стильным и запоминающимся котиком. А вы занимаетесь продажей нефти. В этом случае умильный рыженький котенок на логотипе «НЕФТЕПРОМЫСЛА» будет выглядеть просто издевательством. Поэтому настоящие специалисты, прежде чем взяться за разработку логотипа подробно изучают, для кого и зачем они будут его делать. И просят как можно больше информации.
Кроме этого любой логотип  должен нравиться, быть ярким, четким и все его элементы должны сочетаться между собой по форме, цвету и размеру.

 Помните, что создание логотипа это очень серьезное дело и требует профессионального отношения.

